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2013 - 2014 : Phase opérationnelle sur 10 réalisations
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Le contexte

Point de d®part : r Gcomrhentasée rvourdt®n?>x enqu ° t

En 2011, Le MOUVEMENT RURAL DE L 6 HE R A(FDRDFR34) a éte
choisi comme opérateur pour mener sur le Pays Haut Languedoc et
Vignobles une enquéte aupres des consommateurs autour de la
thématique des circuits courts alimentaires. L 6 o b j dec dettef
enquéte étaitd 6 i d e autmiedixi: e r

A les pratiques de consommation existantes sur le territoire

A les orientations de la demande des consommateurs en matiére de .
produits de proximité

Les conclusions de cette enquéte identifient plusieurs pistes de
recommandations et d 6 a ¢ t notamment un travail particulier en
direction des marchés de plein vent existants sur le territoire, réguliers s
ou ponctuels.
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Le contexte

L 6 e n qaufdit apparaitre deux faits majeurs :

A Un attachement des consommateurs aux modes « classiques » de consommation en circuits courts, et
notamment aux marchés de plein vent

A Un jugement « séveére » vis-a-vis des marchés de plein vent existants, qui ne repondent pas aux attentes
exprimées :

I Répartition inégale sur le territoire

I Soucide fréequentationetd 6 ani mat i on
i Organisation pas toujours « accueillante »

I Mauvaise identification des producteurs

I Manqued 6 i nf o clamasuriles produits

i Pas de marché paysan régulier, hors événementiel

Afin d 6 a moune démarched 6 accompagetame®v to | qualitatve de ces marcheés, le PAYS
HAUT LANGUEDOC ET VIGNOBLES, maitre d 6 o u v de aeffeephase opérationnelle, a retenu le Mouvement
Ruralde | 6 H ® poaruéhliser un travail de terrain, en lienavec| 6 e n s demactews concernés.

Le Mouvement Rural de | 6 H® etantdéja engagé surcetyped 6 ac & i © ® c hdéphremental avec
| 6 As s odes Marchée Paysansdel 6 H ® (p@jet MARCHES PAYSANS EN SCENE), il a donc été décidé
de proposer aux communes volontaires intéressées le dispositif décrit ci-apres.
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Le partenaire technique du Mouvement Rural sur cette mission :
LOAssociation des March®s Pa

Le mouvement rural de | 6 H® 5 & ® Hégaiappuyé sur| 6 a s s o @es mdrchés paysans au
cours de plusieurs missions précédentes, et notamment sur le territoire du Pays Haut
Languedoc et Vignobles. Ce partenariat s 60 i ndere dang une habitude de travail cohérente.

Organisée en structures départementales et régionales, cette association a pour but :

A d'assurer la promotion des produits agricoles et des produits issus de l'agriculture paysanne
et/ou biologique de la région.

A de faciliter la commercialisation directe des produits venant des exploitations agricoles de la
région ( Herault , Aude, Aveyron, Gard et Lozere) et du commerce équitable.

A de contribuer au développement de la diversification de la production et & I'émancipation

commerciale des ses adhérents producteurs par la vente directe ou par | 6 aa la mise en

place de structures de commercialisation.

de défendre le commerce de proximité

de faciliter le regroupement des consommateurs favorables au commerce équitable, a une

agriculture paysanne et une alimentation de qualité .

A daider a la diffusion des connaissances économiques, sociales et culturelles du monde
paysan.

T> T

Vidéo de présentation : http://www.dailymotion.com/video/xpufba_les-marches-paysans-de-I-
herault-circuit-court-reseau-lien-avec-les-producteurs_news?start=6



http://www.dailymotion.com/video/xpufba_les-marches-paysans-de-l-herault-circuit-court-reseau-lien-avec-les-producteurs_news?start=6
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La M®t hodol ogi e doacc

Phase 1: Appel a candidature aupres des 24 marchés recenses sur le territoire
Rendez-vous individuels et/ou collectifs avec les acteurs locaux intéresses
8 a 10 marchés retenus

Phase2: Cr ®at i @omitéllécalrde marché sur chaque site volontaire : municipalité, exposants, placier,
commer -ants s®dentaires, associations, ensei gl

Phase 3: Actions de sensibilisation site par site, selon programme construit avec chaque comité
- Interventions jeune public : scolaires ou accuell loisirs
- Interventions grand public

Phased4: D®pl oi emdnspodos8uni f (dobtenusicirapraés)sorane date précise de marché

Phase 5: Bilan quantitatif et qualitatif du dispositif avec chaque comité local
Choix des contenus a pérenniser

Phase 6 : Capitalisation des bilans
Contribution de chague chameigta@té territoral®l abor ati on
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Dispositif sur le terrain

précisé et adapté en co-construction avec chaque comité local

Une communication spécifiqgue : «| 6 ® v ® n»enmachét
Une action pédagogique en direction du jeune public
en classe ou hors les murs + sur le marché
Une d®marche doéidentification des produits
experimentation des ardoises couleur
Des interventions ludiques
Spectacle gustatif « Les jardiniers font leur marché »
Atelier « cuisine rapide de saison »
Une s ensi biédoimamfésiatoon : emballages, éco-st and s, gestion
Un espace de « restauration libre »
Un espace de restitution des travaux realisés en amont par les ateliers jeune public
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Moyens de communication

Appl i cat charte grdpghiguespécifique, intégrant les divers partenariats
Presse locale et Régionale
Outilslocauxde communi cation (bull etins muni
Internet :

Site Mouvement Rural

Site Pays HLV

Site Association des Marchés Paysans

Site du PNR Haut Languedoc

Réseaux sociaux

Affiches + Flyers spécifiques

Radios locales
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Suivi et évaluation

Localement (au sein de chaque comité de marché)

- 2 a 3 réunions en amont du marché-événement

- 2 réunions en aval du marché-événement

-Outils partag®s doavanc®e sur c¢ha
-Crit res doé®valuation communs = t

Globalement (comité de pilotage)

-3 r®uni ons sur | ann®e 2013
-3 r®uUnNi ons sur | 6ann®e 2014
-Outils partag®s doébavanc®e sur <cha

- Synthese des évaluations locales
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24 marchés hebdomadaires
recenseés, 24 communes
contactées pour participer a cette
mission (a partir de début 2013)
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(R) = action réalisée en totalité R
(R x 2) = action réalisée 2 fois en totalité

St Chinian
Puisserguier
Capestang (R)
Lamalou les bains

Magalas ,

Le BousquédgR) doOr b —

Gabian ol k"i ; |
Murviel l&s Béziers (R) 2 5 - o = i
St Pons de Thomiéres (R x 2) it Pl -7 :
St Gervais sur Mare (R) | /

Olonzac (R)

Bédarieux (R)
Laurens (R)
Le Poujol sur Orb (R)
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« Marché des Petetas » - Murviel lés Béziers - 30 Juillet 2013
les points marquants en amont

Mairie en mode « observation bienveillante » du projet
- Partenaires locaux les plus impliqués : OT + centre aére

- 3 reunions du comite de marché ayant accueilli (au moins une fois) :
- Un(e) élu(e) de la commune
-Directrice + Pr®sident de | 60T
- Directrice du centre aéré
- Placier
- Un représentant des exposants

- 2 repérages-contacts sur le marché
- Petit marché, 6 exposants réguliers

(4 de plus | e jour de | 6op®r ati on)
- Inadéquation du lieu abordée des les premieres

rencontres



