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Le contexte

Point de d®part : r®sultats de lôenqu°te çcomment se nourrit-on ? »

En 2011, Le MOUVEMENT RURAL DE LôHERAULT(FDFR34) a été

choisi comme opérateur pour mener sur le Pays Haut Languedoc et

Vignobles une enquête auprès des consommateurs autour de la

thématique des circuits courts alimentaires. Lôobjectifde cette

enquête était dôidentifierau mieux :

Å les pratiques de consommation existantes sur le territoire

Å les orientations de la demande des consommateurs en matière de

produits de proximité

Les conclusions de cette enquête identifient plusieurs pistes de

recommandations et dôactions,notamment un travail particulier en

direction des marchés de plein vent existants sur le territoire, réguliers

ou ponctuels.



Le contexte

Lôenqu°tea fait apparaitre deux faits majeurs :

Å Un attachement des consommateurs aux modes « classiques » de consommation en circuits courts, et

notamment aux marchés de plein vent

Å Un jugement « sévère » vis-à-vis des marchés de plein vent existants, qui ne répondent pas aux attentes

exprimées :

ï Répartition inégale sur le territoire

ï Souci de fréquentation et dôanimation

ï Organisation pas toujours « accueillante »

ï Mauvaise identification des producteurs

ï Manque dôinformationclaire sur les produits

ï Pas de marché paysan régulier, hors événementiel

Afin dôamorcerune démarche dôaccompagnementet dô®volutionqualitative de ces marchés, le PAYS

HAUT LANGUEDOC ET VIGNOBLES, maître dôouvragede cette phase opérationnelle, a retenu le Mouvement

Rural de lôH®raultpour réaliser un travail de terrain, en lien avec lôensembledes acteurs concernés.

Le Mouvement Rural de lôH®raultétant déjà engagé sur ce type dôactionà lô®chelondépartemental avec

lôAssociationdes Marchés Paysans de lôH®rault(projet MARCHES PAYSANS EN SCENE), il a donc été décidé

de proposer aux communes volontaires intéressées le dispositif décrit ci-après.



Le partenaire technique du Mouvement Rural sur cette mission : 

LôAssociation des March®s Paysans

Le mouvement rural de lôH®raultsô®taitdéjà appuyé sur lôassociationdes marchés paysans au

cours de plusieurs missions précédentes, et notamment sur le territoire du Pays Haut

Languedoc et Vignobles. Ce partenariat sôinscritdonc dans une habitude de travail cohérente.

Organisée en structures départementales et régionales, cette association a pour but :

Å d'assurer la promotion des produits agricoles et des produits issus de l'agriculture paysanne

et/ou biologique de la région.

Å de faciliter la commercialisation directe des produits venant des exploitations agricoles de la

région ( Hérault , Aude, Aveyron, Gard et Lozère) et du commerce équitable.

Å de contribuer au développement de la diversification de la production et à l'émancipation

commerciale des ses adhérents producteurs par la vente directe ou par lôaideà la mise en

place de structures de commercialisation.

Å de défendre le commerce de proximité

Å de faciliter le regroupement des consommateurs favorables au commerce équitable, à une

agriculture paysanne et une alimentation de qualité .

Å d'aider à la diffusion des connaissances économiques, sociales et culturelles du monde

paysan.

Vidéo de présentation : http://www.dailymotion.com/video/xpufba_les-marches-paysans-de-l-

herault-circuit-court-reseau-lien-avec-les-producteurs_news?start=6

http://www.dailymotion.com/video/xpufba_les-marches-paysans-de-l-herault-circuit-court-reseau-lien-avec-les-producteurs_news?start=6


La M®thodologie dôaccompagnement

Phase 1 : Appel à candidature auprès des 24 marchés recensés sur le territoire

Rendez-vous individuels et/ou collectifs avec les acteurs locaux intéressés

8 à 10 marchés retenus

Phase 2 : Cr®ation dôun comité local de marché sur chaque site volontaire : municipalité, exposants, placier, 

commer­ants s®dentaires, associations, enseignantsé

Phase 3 : Actions de sensibilisation site par site, selon programme construit avec chaque comité

- Interventions jeune public : scolaires ou accueil loisirs

- Interventions grand public

Phase 4 : D®ploiement dôun dispositif dôanimation(contenus ci-après) sur une date précise de marché

Phase 5 : Bilan quantitatif et qualitatif du dispositif avec chaque comité local

Choix des contenus à pérenniser  

Phase 6 : Capitalisation des bilans

Contribution de chaque comit® ¨ lô®laboration dôune charte qualité territoriale



Dispositif sur le terrain
précisé et adapté en co-construction avec chaque comité local

Å Une communication spécifique : « lô®v®nement» marché

Å Une action pédagogique en direction du jeune public

en classe ou hors les murs + sur le marché

Å Une d®marche dôidentification des produits et producteurs

expérimentation des ardoises couleur

Å Des interventions ludiques

Spectacle gustatif « Les jardiniers font leur marché »

Atelier « cuisine rapide de saison »

Å Une sensibilisation ¨ lô éco-manifestation : emballages, éco-stands, gestion des d®chetsé 

Å Un espace de « restauration libre »

Å Un espace de restitution des travaux réalisés en amont par les ateliers jeune public



Moyens de communication

Å Application dôune charte graphique spécifique, intégrant les divers partenariats

Å Presse locale et Régionale

Å Outils locaux de communication (bulletins municipaux, intercommunaux, Paysé)

Å Internet :

Site Mouvement Rural

Site Pays HLV

Site Association des Marchés Paysans

Site du PNR Haut Languedoc

Réseaux sociaux

Å Affiches + Flyers spécifiques

Å Radios locales



Suivi et évaluation

Localement (au sein de chaque comité de marché)

- 2 à 3 réunions en amont du marché-événement

- 2 réunions en aval du marché-événement

- Outils partag®s dôavanc®e sur chaque projet (intranet)

- Crit¯res dô®valuation communs ¨ tous les sites

Globalement (comité de pilotage)

- 3 r®unions  sur lôann®e 2013

- 3 r®unions sur lôann®e 2014

- Outils partag®s dôavanc®e sur chaque projet (intranet)

- Synthèse des évaluations locales



CARTOGRAPHIE DES MARCHES DE PLEIN VENT
Sur le territoire du Pays Haut Languedoc et Vignobles 

(source : étude « structurer les marchés de plein vent »)

24 marchés hebdomadaires 

recensés, 24 communes 

contactées pour participer à cette 

mission (à partir de début 2013)



COMMUNES AYANT REPONDU 
Au minimum : une demande de rendez-vous pour infos complémentaires

(R) = action réalisée en totalité

(R x 2) = action réalisée 2 fois en totalité

St Chinian

Puisserguier

Capestang (R)

Lamalou les bains

Magalas

Le Bousquet dôOrb (R)

Gabian

Murviel lès Béziers (R) 

St Pons de Thomières (R x 2) St 

St Gervais sur Mare (R) 

Olonzac (R)

Bédarieux (R)

Laurens (R)

Le Poujol sur Orb (R)



« Marché des Petetas » - Murviel lès Béziers - 30 Juillet 2013

les points marquants en amont

Mairie en mode « observation bienveillante » du projet

- Partenaires locaux les plus impliqués : OT + centre aéré

- 3 réunions du comité de marché ayant accueilli (au moins une fois) :
- Un(e) élu(e) de la commune

- Directrice + Pr®sident de lôOT

- Directrice du centre aéré

- Placier

- Un représentant des exposants

- 2 repérages-contacts sur le marché

- Petit marché, 6 exposants réguliers 

(4 de plus le jour de lôop®ration)

- Inadéquation du lieu abordée dès les premières 

rencontres

LES REALISATIONS


